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Mira la siguiente imagen de manera detenida




éDe qué color es el

vestido?




éDe qué color es el vestido?




éDe qué color es el

vestido?




¢ Por qué nuestro cerebro no
aprendio










éDe qué color es el
vestido?







uncertainty
Heuristics
and biases

Judgment
under




Medio Ambiente
(Mundo real) Modelo clasico
de la decision
humana

Acciones Percepciones

Optimizar

Utilidad esperada




Acciones

Medio Ambiente
(Mundo real)

Teoria prospectiva y
otros modelos de
racionalidad acotada

Economia del
comportamiento

Percepciones

Limitaciones cognitivas
Informacion imperfecta
Factores temporales
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CODICE DE LOS SESGOS COGNITIVOS -2016-
{QUE DEBEMOS gy — DEMASIADA
RECO RDAR? Reduci « B il @ enlamemoriao upqel;i.dy:s con :r;curemia IN Fo R MACI ON
educimos eventos y listas
asus elementos claves .l.‘s cosas e'xtr‘aﬂasldi‘virtidasllvisua!men!;
® que las cosas nuxtmﬂaslinsigniﬁunta? :
pars s pnaaates
para
[ Rgitietrrd
Editamos y reforzamos algunos
Nos atraen los detalles que confirman
@ nuestras propias creencias existentes

recuerdos después del hechos

Favorecemos opciones que parezcan simples
o0 que tengan informacion mas completa,
sobre opciones méas complejas y ambiguas

Para evitar errores, estamos motivados para o " tatu gu
preservar nuestra autonomiay estatusenun fect 2Ol e
grupo, para asi evitar decisiones irreversibles Picologia inverss g

Para lograr que algo se haga, estamos
motivados para completar cosas en las
que ya hemos invertido tiempo y energia

Con el fin de mantenernos centrados, tendemos
afavorecer lainmediatez, lo relatable (realizable)
frente a nosotros, sobre lo diferido y distante

Para poder actuar, necesitamos tener confianza
en nuestra capacidad para impactar y sentir que

SE NECESITA
ACTUAR RAPIDO

lo que hacemos es importante

Proyectamos nuestra mentalidad actual y nuestras
suposiciones sobre el pasado y el futuro

Notamos fallas en otros mas facilmente
@ que defectos en nosotros mismos

Encontramos historias y patrones
incluso con datos escasos

o0 b, g, P Rellenamos caracteristicas de estereotipos,
o0, gy % generalidades e historias anteriores siempre
oot Y0, % que haya nuevos casos especificos o vacios

en lainformacion

g ’ ® Imaginamos cosas y personas con las que estamos familiarizados
0 que nos gustan como mejores que las cosas y las personas con
las que no estamos familiarizados o que no nos gustan

INSUFICIENTE
INFORMACION

‘ Simplificamos las probabilidades y los
niimeros para hacerlos mas faciles de pensar

Pensamos que sabemos
lo que piensan los demas
(Version espafol W.Einzhom)

ALGORITHMIC LAYOUT + DESIGN BY JM3 - JOHN MANOOGIAN Il // CONCEPT + METICULOUS CATEGORIZATION BY BUSTER BENSON // DEEP RESEARCH BY WIKIPEDIANS FAR + WIDE




Pensamos

automaticamente




Pensamos socialmente
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Pensamos bajo

modelos mentales
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THE
BEHAVIOURAL
INSIGHTS
TEAM

In partnership with
‘ #0% Cabinet Office

400 mil libras
y dos afos
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~= Nine out of ten people pay their tax on time.

Nueve de cada diez personas pagan sus impuestos a tiempo
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~- Nine out of ten people pay their tax on time.
| |

Nueve de cada diez personas pagan sus impuestos a tiempo

Nueve de cada diez personas en Jesus Maria pagan sus impuestos a tiempo

Veurs Sy | | T Ry, |
Nueve de cada diez personas con una deuda como la de usted, pagan sus impuestos a tiempo
Nueve de cada diez personas en Jesus Maria, con una deuda como la de usted, pagan sus
impuestos a tiempo.



THE
BEHAVIOURAL
INSIGHTS
TEAM

In partnership with
’ $ Cabinet Office

39.0%

37.2%

35.9%
35.1%

33.6%

Control (8,558) UK Norm (8,300) Local Norm (8,403) Debt Norm (8,779) Local + Debt Norm
(8,643)

Figure 11.1. Percentage of taxpayers paying outstanding taxes after 23 days,
by type of tax letter received
Source: UK Behavicura Insights Team Cabinet Office.
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Necesitaba recuperar 10 veces lo
invertido para no ser desactivado: 4MM




Behavioural Insights and Public Policy ” OECD

Institutions applying Bl to public policy around the world

Multi-national organisations




@ WORLD BANK GROUP €
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Tackling Environmental

BEHAVIORAL Problems with the Help
SCIENCE of Behavioural Insights
AROUND

THE WORLD

Profiles of 10 Countries

Behavioural Insights

Applied to Policy La economia del comportamiento

European Rey

puede ayudar a combatir el
coronavirus




world development report Adherencia al uso de medicamentos retrovirales
VIH en Africa
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Sin Recordatorio Recordatorio
recordatorio diario: semanal:
“Este es tu “Este es tu

recordatorio” recordatorio”

Fuente: Pop-Eleches y otros (2011) Mind Society and Behaviour

@ WORLD BANKGROUP






Factores
Humanos
y sociales

Conducta

Inicar

Ciencia

Conocimiento

Diseino

Politicas Publicas y
acciones privadas

Abstract. Oxman N. Bio-Architecture




Factores
Humanos
y sociales

Ciencia

Diseno Politicas Publicas y
acciones privadas

Abstract. Oxman N. Bio-Architecture



Av. Juan de Aliaga 425, Int. 206,

Magdalena del Mar.
Lima 15076, Peru.

Teléfono: (+51) 321 - 9390
E-mail: contacto@baxel.pe
Website: http:/www.baxel.pe/
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